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Forord

Det har ar en reviderad version av Region
Orebro ldns grafiska profilmanual fr&n 2015.
Genomforda andringar har gjorts for att
sakerstalla att var information och kommuni-
kation ar tillganglig, anvandbar och begriplig
for sa manga som mojligt — oavsett om den
sker muntligt, pa papper, via webb eller i andra
digitala kanaler.

Vart mal &r att alla invanare oavsett syn- eller horselned-
sattning, funktionsnedséttning, I4s- och skrivsvérigheter
eller med annan bakgrund én svensk, ska kunna ta till sig
av var information, uppfatta oss som en tydlig avsidndare
och kunna kommunicera med oss pa sina villkor.

Anpassningarna som det innebdr for var visuella identitet
handlar till stor del om kontraster och textstorlek, anvand-
ning av véra farger samt véar typografi. Huvudsakligen har
dessa andringar genomforts:

« Den grafiska manualen fran 2015 och dokumentet
Matt och detaljer som tillkom efter 2015 samt doku-
mentet om visionen som tillkom 2018 har slagits ihop
till ett dokument, med namnet Riktlinje for varumarke
och visuell identitet. Tillampningar i olika kanaler har
lagts i ett separat rutindokument.

o llogotypen har kram-0:t fatt tydligare kontraster
genom att toningen har tagits bort. Mellanrummen
mellan bokstdverna i ordbilden har glesats ut for att
Oka lasbarheten.
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Fargerna i fargkartan har justerats ndgot fér att 6ka
graden av tillgadnglighetsanpassning och anvandbar
het pa skarm. En vagledning fér konstrastvarden har
tillkommit for att géra var kommunikation anpassad
for alla invanare oavsett funktionsnedsé&ttning och
oavsett kanal, digital som analog.

Typografin har setts over. Istallet for fem olika fonter
féreslds tva licensfria fonter som har hég Idsbarhet
och fungerar val béde i digitala och analoga kanaler
och oavsett intern eller extern mottagare.

Dekorelementet vagen har fatt tydligare kontraster da
toningen har tagits bort. Antalet alternativ fér vdgens
utseende har minskats ner for att skapa en 6kad
enhetlighet och igenkénning.

Avsnittet om tonalitet har utvecklats for att bidra till att
vi i kommunikationen framstar som trygga, néra och
med framéatanda.

Ett avsnitt om sprék har tillkommit som betonar ett
vérdat, enkelt och begripligt sprak liksom att spraket
ska vara jamlikt och inkluderande och dar vi har en
positiv och personlig ton i spraket, i enlighet med
Spraklagen

Bildmanéret har utvecklats med bildkategorier och en
checklista vid fotografering for att bidra till en varierad
bildbank som kan fungera i ménga olika kanaler.

Ett ikonmanér har tillkommit for att underlatta en
enhetlig anvandning av ikoner for att forstarka vara
budskap i text och bild.

Ett system for layout har tillkommit som ska underlatta
placering av logotyp, dekorelement och andra enheter
i formgivningen pa korrekt sitt.

Riktlinjer for tillganglighetsanpassade diagram och
grafik har uppdaterats ytterligare utefter lagkraven
kring tillganglighet.

Marjetta Leijonhufvud
Kommunikationsdirektdr, Region Orebro 1an
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Inledning

— en trovardig, tydlig och tillganglig kommunikation

Hur vi presenterar oss som organisation har
stor betydelse for vilka vi dr, vart anseende
och vilket fortroende som vi bygger hos vara
malgrupper. Var visuella presentation hjalper
oss att starka de varden vi star for och som
vi vill att vara malgrupper ska forknippa med
Region Orebro l4n.

Genom att konsekvent anvanda grafiska element och ett
genomtankt sprék har vi en starkare inverkan hos motta-
garen. Var narvaro i allt fler kanaler 6kar ocksa behovet
av ett sammanhéllet kommunikativt uttryck.

De har riktlinjerna styr oss i det kommunikativa arbetet
dar vi arbetar for att vra malgrupper ska uppleva var
kommunikation som trovardig, tydlig och tillganglig.
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Trovardig genom att vara korrekt, relevant,
faktabaserad, uppdaterad, arlig och praglad av
oppenhet.

Tydlig genom att vara mélgruppsanpassad, aktiv,
konkret och saklig. Vi uttrycker oss vérdat, enkelt
och begripligt.

Tillganglig genom att ske pa mottagarens villkor
och irelevanta kanaler, vara inkluderande, latt att
hitta, underlatta dialog och ske i ratt tid.

Vér vision - Tillsammans skapar vi ett bittre liv —
ger oss riktningen framat och bidrar till att skapa
en gemensam identitet for alla oss som foretrader
Region Orebro lan. Vi nér var vision genom samar-
bete, utveckling och professionalism.



Krav pa tillganglighet

Som offentlig myndighet har Region
Orebro I&n krav pa sig att leva upp till
Europaparlamentets och radets direktiv
(EU) 2016/2102 om tillganglighet avseende
offentliga myndigheters webbplatser och
mobila applikationer (Webbtillganglighets-
direktivet) samt Lag (2018:1937) om
tillganglighet till digital offentlig service.

Uppskattningar sdger att cirka 10-30 procent av
befolkningen har ndgon form av funktionsnedsattning
(Myndigheten for delaktighet). Lagen gor det enklare for
anvandare att se och héra innehall, men alla har nytta av
en okad tillganglighet, inte bara personer med funktions-
nedsattning.

En funktionsnedsattning ar heller inte alltid permanent,
utan kan vara tillfallig. Det dr ocksa svart att veta vem i
en malgrupp som har 6kade behov av tillganglighet.
Darfor ar det viktigt att vi utformar all var information
och kommunicerar pa det satt som inkluderar sd@ manga
som mdjligt s& ofta vi kan.

Vad innebdr tillgdnglighetskraven for vart varumarke
och var visuella identitet?

Lagkraven innebar att vara webbplatser, intranat, doku-
ment, pdf:er och appar ska uppfylla kraven pa tillgidnglig-
het. Fér att kunna uppfylla de kraven maste vi sékerstélla
att vi utformar var visuella kommunikation pa ratt satt.
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Nar vi formger var information ska vi sdkerstalla en
tydlig kontrast mellan férgrund och bakgrund och att vi
uppfyller de kontrastvarden som kravs. Det gor vi genom
att folja riktlinjerna i detta dokument och anvanda de
mallar som finns till de olika tilldmpningarna.

Férutom den grafiska formgivningen ska vi underlatta for
anvandare genom att anvanda ett sprék i tal och skrift
som ar enkelt, begripligt och inkluderande. Se avsnittet
om Sprék.

Som offentlig myndighet ska vi ocksé vara féregéngare
inom tillgdnglighet vilket dr ndgot som paverkar vart
varumarke — vart fértroende och anseende hos vara
malgrupper.

Vad sager lagen? Vilka kontrastvarden galler?
Den visuella presentationen av text och text i
form av bild ska ha ett kontrastvarde (férhallan-
det mellan de morkaste till de ljusaste) pa minst
4,5:1 med féljande undantag:

Stor text: text i stor stil och bilder av text i stor
stil ska ha ett kontrastvarde pa minst 3:1.

Ovasentlig text: text eller text i form av bild

som ar del av en inaktiv komponent i ett
anvandargranssnitt, rent dekorativ, osynlig

eller del av en bild som innehaller annat viktigt
visuellt innehall har inga minimikrav for kontrast.

Logotyper: text som ar en del av en logotyp eller
ett varumarke har inget minimikrav for kontrast.

L&s mer i Region Orebro lans riktlinje for
tillganglig information och kommunikation.



Tonalitet
— kanslan i kommunikationen

Tonalitet ar den kansla var kommunikation
formedlar och handlar lika mycket om uttrycket
i bild och form som i tal och skrift. Det ar

inte bara vad vi kommunicerar som paverkar
mottagarens uppfattning om oss, utan ocksa
hur vi gor det.

En genomtankt tonalitet bidrar till att var kommunikation
ger lanets invénare en rattvisande, samstammig bild av

vilka vi ar — oavsett kanal. Mottagaren ska veta vem hen
har en dialog med och kanna sig inkluderad.

Genom att ha en konsekvent tonalitet skapar vi igenkan-
ning och bygger relation med den vi kommunicerar med
for att stérka var identitet och vart varumérke.

Trygga, ndra och med framatanda

Vi arbetar for en attraktiv region dar manniskor vill leva
och verka. Eftersom en stor del av verksamheten handlar
om hélso- och sjukvard behdver tonldget formedla trygg-
het och nérhet.

Tonaliteten ska ocksé g hand i hand med hur vi ar i det
personliga métet med vara invanare: vi ska uppfattas som
varma, omtanksamma, palitliga, ansvarsfulla, sékra och
tillgangliga. | vart arbete har vi ocksd en framatanda

och en energi som driver utvecklingen. Genom att ha en
genomgéende positiv och personlig ton i var kommuni-
kation starker vi alla dessa inkluderade kvaliteter.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet




Sprak

Var verksamhet ar till for alla. Vi ska uttrycka
organisationens varderingar och mota man-
niskornas mangfald genom vart sprakval. Vi
vill att alla ska kanna sig sedda, tilltalade och
delaktiga. Darfor ska vart sprak vara vardat,
enkelt och begripligt och ocksa jamlikt och
inkluderande. Inte minst ska vi alltid férsoka
sla an en positiv och personlig ton.

Vardat, enkelt och begripligt

Ménga av véra lasare kan ha svért att 13sa och forsta text.

For att inkludera och né& fram till s& manga som majligt
ar det darfor viktigt att skriva klarsprak: vardat, enkelt
och begripligt. Vi ar konkreta och valjer ord och innehall
noggrant. Vi anpassar spréket efter mélgruppens forut-
sattningar.

Exempel:
e Undvik svara ord och facktermer. Om de behdvs,
forklara vad de betyder.

e Skriv ut hela ord i stallet for forkortningar.
e Skriv korta meningar.

» Tank pa att dela upp texten och anvanda rubriker
och mellanrubriker for att hjalpa lasaren.

e Anvand aktiva verb for att |asaren lattare ska
forsta vem som gor vad och skapa ett storre
intresse. Jamfo6r “Fler satsningar ska géras pa
dldres munhalsa” med “Folktandvarden ska satsa
mer pé aldres munhélsa”.
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Jamlikt och inkluderande

Kommunikation kan spegla, férstarka och rattfardiga var
verklighet, men ocksd utmana den: nér vi anvander ett
jamlikt, inkluderande sprak visar vi att det finns manga
olika sitt att leva och vara. Nér vi vdnder pé invanda
perspektiv skapar vi en motvikt till det forvantade och
ibland stereotypa. Rent konkret kan det vara att anvanda
ord som inte delar in manniskor efter kdn om det inte ar
relevant, eller att inte férutsatta att ndgot &r pa ett visst
satt.

Exempel:

e Tank pa vilka svarsalternativ du ger i undersok-
ningar och enkater nar det galler kdnsidentitet.
Skriv kvinna, man, annat, vill inte ange sa att alla
kanner sig inkluderade.

e Undvik metaforer, liknelser och talesatt. Det
kan vara svart att férsta vad sova pa saken eller
komma forst till kvarn betyder.

e Tank igenom vardeladdade ord och uttryck: skriv
hellre vanligt &n normalt nar du beskriver ndgot.
Det senare kan fa personer att kdnna sig onor-
mala.

e Utmana normer nar du skriver. Skriv:

— partner i stallet for man eller fru

— foéraldrar/vardnadshavare i stallet for mamma/
pappa

- tjansteperson i stéllet for tjansteman
fackkunnig, yrkesutovare, sakkunnig i stallet
for yrkesman

—heni stallet for han/hon nar du inte vet vem din
mottagare ar eller hur hen identifierar sig

- Invanare i stéllet for medborgare.

En positiv och personlig ton i spraket

Vér tonalitet ska vara positiv och personlig — det ska
sdklart ocksad genomsyra det sprék vi anvander i vara
texter. Tilltalet bidrar till att lattare skapa en relation med
invénarna och gor att de kanner sig trygga och valkomna
i motet med oss. Dessutom blir texterna mer engage-
rande och |attare att forsta.

Exempel:
 Tilltala I&saren direkt med du: spraket blir mer
personligt, engagerande och modernt.

» Skriv hellre om vad vi far géra, an inte far: berétta
om sdkra besok snarare 4n om besdksforbud pa
vardavdelningar.

e Uppmuntra till dialog och stéll fragor. Det bjuder
in Iasaren till textens sammanhang.

* |Inled med en relationsskapande, tryggande
ingress: "Har har vi samlat information som
forhoppningsvis kan vara till nytta for dig.”

Fler rekommendationer och exempel hittar du pa
intranétet.



Logotyp

Symbol

Region Orebro I8n har ett bl&tt och grént O som koncern-
symbol. Den har sitt ursprung i Orebro lans landstings
symbol, det s& kallade kram-0:et. Genom de bada
delarna blatt och grént symboliserar den tva parter som
mots, interagerar och samverkar.

Fargerna &r hamtade fran de friska varfargerna i
regionens natur. Den bla fargen star for trygghet och
stabilitet. Den grona stér fér energi, vaxtkraft och miljé
och tillsammans kompletterar de varandra.

Symbolen ska utstréla en positiv kdnsla av vdrme, nytan-
kande och 6ppenhet - bade i vara verksamheter och i var
kommunikation med lansinvanare och andra.

Tillsammans med texten Region Orebro 1an bildar symbo-
len vart familjevarumarke.

®
N
)
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Familjevarumarke

Region Orebro lans logotyp &r var viktigaste visuella
symbol, vart familjevarumarke. Logotypen &r den

primara bararen av var identitet och de varden som

vart varumarke representerar. Vi anvander den for att
ménniskor ska veta var och nar de méter Region Orebro lan
och dess verksamheter. Logotypen &r i ménga fall vart enda
ansikte utat och darfér ar det viktigt att vi har strikta regler
for nér och hur den ska anvandas.

Grundlogotypen &r symbolen i blatt och grént i kombina-
tion med texten Region Orebro 14n pd en rad. Den &r alltid
forstahandsvalet i all kommunikation.

® ;
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Versioner

For att bevara logotypens tydlighet i olika situationer —

till exempel beroende p& hur mycket yta vi har - finns tre
godkanda versioner av symbolen kombinerad med ordbil-
den Region Orebro l&n:

| 4 .
N Region Orebro lan
-

Den enradiga ar alltid foérstahandsvalet i all kommunikation.

& ; Region
\

Orebro lan

Den tvaradiga kan anvandas dér utrymmet &r begransat.

N)s

A~/

Region Orebro 1an

Den centrerade anvands sparsamt, till exempel pa
profilprodukter, film, rolluper, standar och beachflaggor. Ska inte
anvandas vid tryckt kommunikation eller tillsammans med andra
logotyper.



Frizon och storlekar

For att logotypen ska uppfattas tydligt finns regler for
hur mycket fri yta den méste omges av och hur liten den
far vara. Reglerna galler bade koncernlogotypen och
Region Orebro lans undervarumérken. En aktuell lista p&
godkdnda undervarumarken finns pa intranéatet.

® ;
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Frizon

P& hojden &r minsta avstandet pa den fria zonen runt
logotypen lika med storleken pé pricken i symbolen.

P& bredden &r frizonen 1,5 génger storleken pé pricken.

I °
4 mm i e s Region Orebro lan

Minsta storlek

Symbolens minsta tilldtna hojd &r 4 millimeter. Vid
hdjdstorlekar 4-5 millimeter anvands den version av
logotypen som &r anpassad fér sma storlekar.
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Farger

Logotypen finns i flera versioner s att den gér att
anvanda pa annan bakgrund &n vit och nér tryckteknik
och fargbegransningar inte tilldter huvudversionen. Den
bl& och gréna fargvarianten rekommenderas och ska
anvandas Overallt dar det ar maojligt.

[ ] . [ 1 .
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Férg + vit
Kan anvandas pa mork bakgrund och da med vit text.
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Svartvit
Vit anvands pa svart eller mork bakgrund. Svart anvéands pa vit
eller ljus bakgrund. Detta endast nér fyrférg inte kan anvandas.

) ) o0 )
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PMS
Kan anvandas pa mork bakgrund med vit text.



Bakgrunder

Huvudlogotypen ska helst anvidndas pa vit eller ljus
bakgrund. Behdver den ligga pé en svart eller mork
bakgrund ska texten iloggan vara vit. | undantagsfall kan
logotypen anvandas pé fargad bakgrund eller fotobak-
grund. Viktigt ar da att kontrasten mellan bakgrund och
logotyp ar tillracklig stor for att logotypen ska bli tydlig.

| undantagsfall kan logotypen i svart behéva anvandas pé
fargad bakgrund.

. s
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Placering

Logotypen &r var viktigaste identitetsbarare for att
behalla tydligheten och skapa snabb igenkanning.

| huvudsak placeras logotypen i 6vre vanstra hornet.
Undantagen ar annonser och framsida pa flersidiga
broschyrer. D& placeras logotypen i nedre hégra hérnet.

| undantagsfall kan loggan centreras om formatet kraver
det (till exempel pa en rollup, dar den bér placeras hégst
upp i mitten.)

Logotypen far inte placeras i eller vid dekorelementet.
Om du behover prioritera ar det viktigare att ha med
logotypen an dekorelementet.

Verksamhetsplan
med budget

och planeringsforutsattningar

Region Orebro lan

A Region Orebro I
-:)n egion Orebro lan
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Felaktig anvandning

Logotypen &r i manga fall vart enda ansikte utat och
darfor ar det viktigt med strikta regler for nar och hur den
ska anvandas. En konsekvent anvandning som signalerar
logotypens varden starker vart varumarke — att anvanda
logotypen fel splittrar daremot bilden av det.

Dessa regler géller bade koncernlogotypen och Region
Orebro I&ns undervarumarken. En aktuell lista pd
godkidnda undervarumarken finns pé intranatet.
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Det &r inte tilldtet att
rotera logotypen.

Det ar inte tillatet

att rotera eller flytta
texten i forhallande till
symbolen.

Det r inte tilldtet att gora
maonster av logoypen.

Det &r inte tillatet att
skugga logotypen.

Det &r inte tillatet
att &ndra logotypens
proportioner.

Det &r inte tillatet att

&ndra farg pa logotypen.

Den far bara anvandas
i de varianter som finns
pa sid 9.

Det ar inte tilldtet att
placera logotypen mot
en bakgrund som gor
den otydlig.

Logotypen fari
undantagsfall placeras
pa hoéjden om ytan och
lasriktningen kraver det.
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Varumarkeshierarki

For att starka familjevarumarket och tydligg6ra hur de olika verksamheterna forhaller sig till varandra

har vi ett sammanhallet varuméarkessystem, en varuméarkeshierarki. Genom denna tar vi battre vara
pé vérdet i alla verksamheter inom organisationen dar det gemensamma namnet Region Orebro l3n
ar grunden. Varumarkeshierarkin ar ett levande dokument som kan behova revideras tillsammans
med beslut som Region Orebro I3n fattar kring organisation och verksamhetsutveckling.

Varumarkeshierarkins huvudprinciper

1. Familjevarumarket Region Orebro I&n ska alltid
anvandas som huvudavsandare och huvudlogotyp
for regiondvergripande kommunikation.

2. Maélet och vér dagliga drivkraft &r att underlatta for
vara medborgare, samarbetspartners och andra
aktorer i samhallet.

3. Region Orebro lans vision, kdrnvarden och 16fte ar
den gemensamma grunden fér organisationens alla
varden och verksamheter. Kommunikationsplattfor-
men ar fundamentet for alla kommunikationsaktiv-
iteter inom organisationen.

4. Familjevarumarket starker sammanhallining och helhet
vilket skapar 6kad synlighet och synergieffekter.
Alla verksamheter bidrar till att ge en positiv bild av
Region Orebro I3n.

5. Det finns ett antal undervarumarken som mottagaren
har en direkt relation till, men dar familjevarumarket
Region Orebro I&n agerar som garant. Den rollen
innebar att regionvarumarket kopplas till och starker
undervarumarkets budskap och erbjudande. Region
Orebro 1dn som garant kvalitetssékrar och ger
trovardighet.

6. De verksamheter som inte har ett undervarumarke
kommuniceras istéllet via textmassiga identifikatorer,
det vill sdga identifieras med sina respektive namn i
textform utan ndgon grafisk utformning eller logotyp.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet

Familjevarumarke

Region Orebro I&n &r familjevarumarket och ska alltid
anvandas som huvudavsandare for regiondvergripande
kommunikation. Familjevarumarket, huvudlogotypen, ar
avsandare vid alla regiongemensamma aktiviteter internt
och externt.

Familjevarumarket kan alltid anvandas, aven om under-
varumarke finns.

Nér flera omraden, férvaltningar eller undervarumarken
kommunicerar gemensamt anvands familjevarumarket.

Familjevarumérke ska anvidndas som avsandare fran:

* Regionkansliet.

* Regional utveckling.

e Politiska forum, till exempel regionstyrelse, namnder
och fullmaktige.

* Webbplatser, intranat.

Andra exempel dar familjevarumarket kan anvandas ar
rekryteringsannonser, textilier, pressmeddelanden, mallar
for powerpointpresentationer, korrespondensmaterial och
profilprodukter.

Visuell identitet
Familjevarumarket kan kommuniceras separat eller som
garant tillsammans med ett undervarumarke.
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Undervarumarke

Det finns ett antal undervarumarken som mottagaren har
en direkt relation till, men dar Region Orebro 13n agerar
som garant. Rollen innebar att regionvarumarket kopplas
till och starker undervarumarkets budskap och erbju-
dande.

Pa logotypen fér undervarumarket lyfts verksamhetens
namn fram p& en rad under Region Orebro ln.

Undervarumarkena ar uppdelade i tre olika kategorier
utifr&n hur stark kopplingen &r till Region Orebro I3n.

Kategori1

Region Orebro I&ns namn och symbol &r integrerade
med undervarumarkets logotyp och ett enhetligt grafiskt
uttryck anvands.

Exempel pa undervarumarken: Folktandvéarden och lanets
tre sjukhus. P3 intran&tet framgar vilka undervarumarken
som finns i Region Orebro 14n. Regiondirektdren fattar
beslut om undervarumarken.

Visuell identitet

Undervarumérken anvénder Region Orebro lans visuella
identitet med mojlighet till bildsprak utifrén verksamhets-
omrade och malgrupp.

Kommunikation

Undervarumarken kommunicerar enligt familjvarumarkets
kommunikationsplattform men med anpassade budskap
utifrén verksamhetsomréde, erbjudande och mélgrupp.

& Region Orebro lan

<" Universitetssjukhuset Orebro

Exempel pa undervarumarke kategori 1.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet

Kategori 2

Region Orebro Ians namn och symbol &r placerade
fristallt fran avsdndaren och pé ett stille med 1ag expone-
ring. Losningen gor det ocksd majligt att ha ett sarprag-
lat grafiskt uttryck for att kunna nd ut tydligare och mer
relevant till specifika mélgrupper, kanaler eller marknader.

Visuell identitet
Undervarumarken har helt eller delvis egen visuella iden-
titet, men med koppling till Region Orebro 1an som garant.

Kommunikation

Undervarumarkena kommunicerar enligt familjevaru-
markets kommunikationsplattform, men med anpassade
budskap utifrdn verksamhetsomréde, erbjudande och
malgrupp.

2 -
N\ Region Orebro lin
>

Exempel pa undervarumaérke kategori 2 &r Bergslagsleden.

Kategori 3: Bolagsvarumarken

Bolag heldgda av Region Orebro I&n anvander signaturen
"Ett bolag inom Region Orebro 1an” med eller utan Region
Orebro l&ns logotyp, placerad fristallt fr&n avsandaren
och pé ett stalle med 1&g exponering.

Visuell identitet
Undervarumarken har egen visuella identitet.

Kommunikation
Undervarumarken har egen kommunikationsplattform.
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Verksamheter

Verksamheter som ar en del av ett undervarumarke, till

exempel avdelningar, enheter och kliniker, agerar inte

med egna logotyper utan genom textmassiga identifika-

torer. Det betyder att de identifieras och kommunicerar

med sitt respektive namn skrivet i textform utan ndgon

grafisk utformning. Exempel p& avsandare:

o Verksamheter, verksamhetsomrdden och avdelningar
inom hélso- och sjukvarden

¢ Kliniker inom Folktandvarden

« Verksamheter inom regionservice och regional
utveckling

Visuell identitet
Verksamheter anvander Region Orebro Idns visuella
identitet.

Kommunikation

Verksamheter kommunicerar enligt familjevarumarkets
kommunikationsplattform, men med anpassade budskap
utifrén verksamhetsomréde, erbjudande och mélgrupp.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet

°
N Region Orebro l&n 1
\ =7

Tanstesal,handiogers Dotom

Tjanstestalle, N Namnsson 2020-03-31

Namn Namnsson
Stora gatan 50
100 10 Storstad

Orebroregionens innovationsarbete

Nus. Sed unto consersped ut ipic tem lam int, es seque con nusdam quas is sum et pe
ma quia custotatet officiur minctaspicia dit quos non consent incipsunt arumquidunt
alicitius e porepel ectati dolorepudae voloresciis es nulparc imagnimpe lab in cus
sam conse volupicid ut mod quo blanienis derum nos endunt et quas apissita
duciaestota alitata speritatem quac nestor mint hiliqua teturi volorerum quas audit
aboratibus ute sediac voluptas aut erfernam etur sandus excearument quis aut dolut
evere aliate est etur?

Genis dolo doluptis con con resequost, qui untectur? Mi, qui vit, sediassequi il min
essi cum velia apienist, quiasperat aut eostruptatur sum rem nonsendicat.

Ut voluption nam eatio bea quias nem sitiusam, conse este venihil lupitam arunt

exnerim et alitibi scienimin ef maionseani conseanis dalarit es velis ana enm

101)

& Region Orebro lan .
<" Universitetssjukhuset Orebro

Tanstestalle, handiaggare Datum
Tianstestalle, N Namnsson 2020-03-31

Namn Namnsson
Stora gatan 50
100 10 Storstad

Valkommen till dgonkliniken

Nus. Sed unto consersped ut ipic tem lam int, es seque con nusdam quas is sum et pe
ma quia custotatet officiur minctaspicia dit quos non consent incipsunt arumquidunt
alicitius de porepel ectati dolorepudac voloresciis es nulparc imagnimpe lab in cus
sam conse volupicid ut mod quo blanienis derum nos endunt et quas apissita
duciaestota alitata speritatem quae nestor mint hiliqua teturi volorerum quas audit
aboratibus ute sediae voluptas aut erfernam etur sandus excearument quis aut dolut
evere aliate est etur?

Genis dolo doluptis con con resequost, qui untectur? Mi, qui vit, sediassequi il min
essi cum velia apicnist, quiasperat aut costruptatur sum rem nonsendicat.

Ut voluption nam eatio bea quias nem sitiusam, conse este venihil lupitam arunt

vnerim af alitihn seienimin ot maionseani enncamis dalarit s velic mn anm

Egna projekt, kampanjer och
evenemang

Region Orebro I4n driver olika projekt i egen regi.

Aven kampanjer och evenemang genomférs externt och
internt. Grundprincipen &r att félja Region Orebro ldns
riktlinje for varumarke och visuell identitet.

Fokus bor vara pé att utforma relevanta och slagkraftiga
kommunikativa budskap anpassade efter aktivitet och
maélgrupp, med regionens kommunikationsplattform som
grund.

Ibland kan man behdva sarskilja det grafiska uttrycket for
att vara relevant och matcha mot en mélgrupp och for

att fa storre genomslag. Vi ska inte skapa nya logotyper,
daremot kan passande signalelement vara aktuella.
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Partnerskap och samarbetsprojekt

Region Orebro I&n dr ofta involverat i olika projekt,
partnerskap och samarbeten med andra organisationer.
| sddana sammanhang far kommunikationens grafiska
uttryck styras av vad parterna kommer 6verens om.

Nar Region Orebro l4n dr huvudavsindare anvander vi
ndgon av de tre avsandarvarianter som visas till héger.
Vilken som anvands avgors av samarbetspartnernas roll
i projektet. Deras logotyper ska helst vara svartvita for
att inte konkurrera med regionens logotyp som huvud-
avsandare.

Nar alla samarbetspartner har samma dignitet bér de
komma Gverens om en neutral utformning. Aktérernas
logotyper ska d& anvandas sa att det blir jamvikt i place-
ring och storlek.

V&r huvudlogotyp, Region Orebro Idn, ska alltid vara
intakt och anvéndandet ska félja riktlinjerna for varu-
marke och visuell identitet.

Vi ska inte skapa nya logotyper i samband med projekt,
daremot kan passande signalelement vara aktuella.

N&r Region Orebro I&n &r med och finansierar ett externt
projekt ska det alltid framgé att vi & medfinansiar.

Uttryck som anvands

Vi anvander uttrycken "P& uppdrag av”,
"Finansieras av” eller ”| samarbete med”
beroende pa typ av involvering.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet

@ N
N Region Orebro lan
\ 7

Ett samarbete mellan Region Orebro I4n, Trafikverket
och Handelskammaren Malardalen

(¢ 4

y Region Orebro lan

| samarbete med

b

Forcetionnaen oadoe T TRAFIKVERKET

y Region Orebro lan

(22

I samarbete med

b

i

«
Handelshommaren Maloroolen 1y TRAFIKVERKET

Ett samarbete mellan

),

iy S «
eelionmoe oo (1 TRAFIKVERKET — &N)y Region Orebro lan

Om samarbetspartnern har en nedtonad
roll i projektet kan exponering genom text
passa bra.

Om samarbetspartnern har en aktiv roll i
projektet kan exponering genom logotyp
passa bra. Den ska helst vara svartvit for att
inte konkurrera med regionens logotyp som
huvudavséndare och far hogst vara halften
sa stor som regionens logotyp.

I undantagsfall far logotyper i farg anvandas.
Storleken &r da fortfarande hogst halften av
den pa regionens logotyp.

Samarbetspartners med samma dignitet bor
komma 6verens om utforming tillsammans.
Till exempel kan avséndaren se ut s hér.
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Har ser du ndgra exempel pa hur vi bor exponera aktuella samarbetspartners nar Region Orebro Ian dr huvudavséandare.

Lorem ipsum dolores
decaulu medao

Cia aut plignim haruntis id est, sus escium di ni quo ommolup taspitas dolupti
dolutem est qui ducia simi, quiscid ebitas autectur sam ra in ped quisin perenim
incipitas de nim ut alitate mporibus volo.

i consequia non nonet peror sum verspe mod exped magnim ltatiam
quam, enis dolupta temolenimus ut ullorporest quae recatu, oditios derfe-
vatus dionsequi am, sim dolupta eost paribus de non peliqui dest vel molup-
is et ex estia corum que consequis qui oceus dem es.

Harum aut utem arum apelecti

Denem fugiae niet que platur apienim oluptae. Nam erumquibusa aliquibus
im labore expedio. Busam adi blatur? Quiandelis eos simin nonsequ iasperite
reperrum quosaped earcias autectem fuga. Pudande ruptatiam fugia non

20
.e); Region Orebro lan

[r—— w .

& TRAFKVERKET (&) BergelogenCyelng (R BERGSLAGSLEDEN

| annonser ska var logotyp och samarbets-
partnernas logotyper skiljas at med en
svart tunn linje.

Uttrycken "Pa uppdrag av” och
“Finansieras av” anvands pa samma séatt
som "l samarbete med”.

Liquias eate sedi
eicil iditate con ne
cones volupta ad

00 ) .
.an Region Orebro lan

& TRAFIKVERKET

00 ) .
@1 Region Orebro lan

Ic totas et atemhari builm
sam fugti welic toet varol
ommolup dupla mi tu est.

& TRAFIKVERKET (& BergslogenCycling (1) BERGSLAGSLEDEN

Né&r Region Orebro I&ns logotyp ligger i
Overkant samlas samarbetspartnernas
logotyper under ett avskiljande streck i
nederkant av enheten.

Riktlinje for varumarke och visuell identitet



Partnerskap och samarbeten,
fortsattning.

Privata aktorer med avtal

Privata aktorer som har avtal med Region Orebro I&n, till
exempel Capio, ska anvanda den textade garantsigna-
turen Drivs pa uppdrag av Region Orebro lan. Den place-
ras i anslutning till logotypen.

Region Orebro 1an &r en del av den nationella rddgivnings-
tjansten 1177. Hur véra varumarken hanteras tillsammans
framgar av 1177 - Varuméarkesmanual.

oh e [ L] :
N77 | S

Implementering av varumarkeshierarkin
Regionkansliets kommunikationsfunktion svarar
pa konkreta frdgor om varumarkets anvand-
ningsregler.

Ett varuméarkesrad hanterar specifika drenden
och fragor om regionens varumarkesutveckling.

Regiondirektéren beslutar om hur varumarkes-
hierarkin tillampas.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet
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Vision

Var vision Tillsammans skapar vi ett battre
liv behover synas och finnas med i vart mate-
rial dar det gar och ar lampligt. Den finns i far-
gerna svart, blatt och en vit variant for morka
bakgrunder. Visionen finns ocksa pa engelska

med lydelsen Together we create a better
life.

Tillsammans skapar vi et battre liv

Tillsammans skapar vi etd bdattre liv
Tillsammans skapar vi ett batire liv

'7536&‘/78/‘ we create a better lite
753ether we create a betler lite

Together we create a better lite

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet
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Placering

Visionen placeras fristdende frén logotypen, till exempel
i motsatta hérnet, centrerat mitt pé en yta eller under en
text- eller bildyta.

AN

Q,

Visionen placeras under text eller bild pa minst ett
avstand av ordet "ett”.

Tillsammans skapar vi etd batdre liv

&. ion Orebro 14
.‘.). Region Orebro lan

Ra vere prerit vid ute qui
omniminum facerempore et
landus utas eossitatet ut quos
alignatur, nonsed quam fuga.
Nonsecatur sequia dis sequiatur,
torpore modipid quodi ut inci te
doloreset era omnihil illa estib.

Tillsammans skapar vi edd batdre liv

&. ion Orebro l&
-‘»)n Region Orebro lan

Tillsammans skapar vi etd batdre liv

o0 . R
.:»\). Region Orebro lan

L 33 N N
.?). Region Orebro lan

Ra vere prerit vid ute qui
omniminum facerempore et
landus utas eossitatet ut quos
alignatur, nonsed quam fuga.
Nonsecatur sequia dis sequiatur,
torpore modipid quodi ut inci te
doloreset era omnihil illa estib.

Tillsammans skapar vi et batdre liv

Placera inte visionen 6ver logotypen eller
nara under.

Riktlinje for varumarke och visuell identitet
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Dekorelement vagen

Grunden

Ibland finns bade mojlighet och skal att anvénda ett dekorelement for att variera
eller forstarka varumarkets igenkdnning. Formen pa dekorelementet &r inspirerad
av logotypens vilvda form och évergdng mellan det blé och det gréna. Den
symboliserar symbiosen mellan trygghet och utveckling - som vatten och
grénska — i en dynamisk, framatskridande form.

Enbart for
utfall i tryck-
produktion
och mojlighet
att rotera

B — e

A

Maximalt utsnitt av
vagen som far synas

>

Enbart for
utfall i tryck-
produktion
och mojlighet
att rotera

Riktlinje for varumarke och visuell identitet
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Varianter

Dekorelementet finns i bla/grén, blatt, gront och graskala. Det fér aldrig anvandas i andra
farger eller varianter an dessa. Forstavalet &r alltid den tvéfargade versionen.

Dekorelementet ar valfritt att anvanda. Undvik det om budskapet kommer i skymundan.

Riktlinje for varumarke och visuell identitet
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Tillampningar

1. Det r inte tilldtet att &4ndra farg p& dekorelementet, anvdnda den gamla tonade 4. Det r inte tillatet att beskara dekorelementet pd Iangden dé det ar placerat mitt pa
versionen eller dra ner opaciteten. en sida. Ar dekorelementet placerat vid en kant far det beskéras genom utfall.

2. Dekorelementet far roteras, spegelvandas, skalas om och tryckas ihop men det ar inte 5. Det ar inte tillatet att placera logotypen eller text i vagen.
tilldtet att skeva det. Den kurviga vagformen ska alltid synas tydligt eftersom den tillfér
det dynamiska i designen. Det &r inte tillatet att avsluta dekorelementet mitt p& en
Oppen yta: andarna ska vara utfallande och aldrig synas.

6. Placera vagen enligt rutnatssystemet som visas pd kommande sidor nar det gér.

3. Dekorelementet kan kombineras med bild eller ljus tonplatta. Lagg inte en fargplatta
i samma eller mérkare fargton precis intill vagen.

23
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Rutnatssystem

Rutnat

For att skapa struktur och underlatta

placeringen av text, bild, dekorelement,
vision och annan grafik anvander vi oss
av ett rutnat nar vi tar fram nya enheter.

Vért rutnat ar 16 x 16 rutor.

Exemplen som foljer pé placering av
dekorementet som foljer ar grund-
placeringar att utga ifran. Viss justering
i storlek, proportion, luting och place-
ring kan behdva goéras beroende pé

innehéll och format. | de allra flesta
fall ska dock storre justeringar inte
behovas.

Dekorelementet behdver inte alltid
anvandas. Logotypen ar viktigare att
ha med an dekorelementet.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet
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24



© 00 N O O b WN =

Dekorelement och logotyp
| rutnatssystemet

Kantversion

Dekorelementet kan uppta olika mycket uppmarksamhet
och yta i rutnatet. Kantversionen héller sig Idngs med en
av ytans kanter.

Logotypen kan placeras i 6vre vanstra hornet eller nedre
hogra hornet.

Nar vadgen anvinds i kantversion, far logotypen inte
placeras vid vagen.

2 N
Region Orel 13n
i e

Fa!

R
Reg

on-Q

b
rebr

tan

1] - -
-e)n Region Orebro lan

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 " 12 13 14 15 16 172 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16

| stdende A-format 3r utgangspunkten att dekorelementet Logotypen placeras ett kram-0 frén
ar tva rutenheter hogt. ytans kant.

19:16 ar utgadngspunkten att dekorelementet &r tva rutenheter brett.

Riktlinje for varumarke och visuell identitet
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Hornversion

Dekorelementet kan uppta olika mycket uppmarksam-
het och yta i rutnatet. Hornplacering av dekorelementet
skapar en dynamisk komposition och kan tillampas i vilket
horn som helst. Anpassa lutning efter hur text, grafiska
element eller bilder i nérheten ser ut.

Logotypen kan placeras i 6vre vanstra hornet eller
nedre hogra hornet.

Logotypen och dekorelement kan placeras i samma horn
(6vre vanster eller nedre hoger). Dekorelementet behdver
dé vara storre for att skapa tillrdckligt med yta &t logoty-
pen.

Endast ett dekorelement kan anvéndas i taget.

¢ |

Region Orebro lan

0 .
&al Region lcblu}'ﬁwi

l l

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 " 12 13 14 15 16

19:16 4r utgangspunkten att dekorelementet dr 6 rutenheter hogt och 4 rutenheter brett i
hérn utan logotyp.

I hérn med logotyp ar utgadngspunkten att dekorelementet &r 7 rutenheter hogt och 7
rutenheter brett.

10

12

13

14

15

16

Region Orebro lan
-

N i Region
-~

Oreb

o far

172 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12

19:16 4r utgdngspunkten att dekorelementet &r 6

rutenheter hogt och 4 rutenheter brett i horn utan logotyp.

13 14 15 16

I horn med logotyp ar utgédngspunkten att dekorelementet

ar 7 rutenheter hogt och 7 rutenheter brett.

e -
':’\)' Region Orebro lan

Logotypens minsta avstand fran

dekorelementet i hdrnversion ar:

« pa hojden: storleken pé en av
prickarna i symbolen.

« pa bredden: 1,5 ganger storleken
pa pricken.

Men ett helt kram-O &r att féredra.

[ 1 " -
.e). Region Orebro lan

Logotypen placeras ett kram-0 frén
ytans kant.

Riktlinje for varumarke och visuell identitet
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Avdelande version

Dekorelementet kan uppta olika mycket uppmarkamhet
och ytairutnatet. Den avdelande versionen delar ytan i
tvé delar, varav en kan anvéndas till utfallande bild.

1
(3 4.
é Region Orebro lan
2 >
3
4 ;
F L . = u
5 ‘.&). Region Orebro lén
6
7 Logotypens minsta avstand fran
‘ dekorelementet i hdrnversion ar:
. T i 8 « pa hojden: storleken pé en av
45 r-Regipn-Orebroan o prickarna i symbolen.
« pa bredden: 1,5 ganger storleken
10 pa pricken.
1 Men ett helt kram-O &r att féredra.
12
13
14
5 15 . '3)‘ Region Orebro lan
Q) Region Orebro ’iaﬂ* )4 Region Orebro far g
\ 1° %
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 M 122 13 14 15 16 12 3 4 5 6 7 8 9 10 1 12 13 14 15 16
19:16 4r utgangspunkten att dekorelementet ar 4 rutenheter brett. Exakt horisontell | stdende A-format &r utgédngspunkten att Logotypen placeras ett kram-0 frén
placering justeras beroende pa innehall. dekorelementet ar 5 rutenheter hogt. Exakt vertikal ytans kant.

placering justeras beroende pa innehall.
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Typografi

Typsnitt

Typsnitten &r en viktig del av var grafiska profil. Vi anvander oss av Inter och Georgia som

bada &r fria att anvanda utan kopt licens.

Georgia

Georgia ar en seriffont designat 1993 for Microsoft och finns férinstallerat pé alla datorer.
Det utformades for att vara en elegant och lasbar font dven i smé tryckstorlekar och pa
I&guppldsta skarmar.

Georgia anvands framst for brodtext i tryck, speciellt i langre trycksaker. Georgia fungerar
ocksé bra i bildtexter, ingresser och mellanrubriker.

Georgia Regular: brodtext, ingresser och bildtexter.

Georgia Italic: i brodtext for att betona ndgot och som en mer informell eller dekorativ
font.

Georgia Bold: mellanrubriker och markering i brodtext.

Georgia Bold Italic: markering i text eller mer informell eller dekorativ font.

Georgia Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcedefghijklmnopgrstuvwxyzaao
1234567890

Georgia Regular
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abedefghijklmnopqrstuvwxyzaiao
1234567890

Georgia Italic
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzado
1234567890

Georgia Bold
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
1234567890
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Inter
Inter ar en sanserif, en variabel typsnittsfamilj som ar omsorgsfullt utformad och designad
for bade dator skdrmar och trycksaker.

Inter har en hdg x-hojd for att underlatta lasbarheten av text med blandade versaler och
gemener. Den har flera OpenType-funktioner, som kontextuella alternativ som anpassar
skiljetecken beroende pa formen p& omgivande glyfer, snedstreckad nolla fér att skilja "O”
fran ”0”, tabellnummer och liknande.

Inter anvénds for digitala kanaler men kan ocksa anvéandas b&de som rubrikfont och bréd-
text i kortare printpublikationer som foldrar eller broschyrer.

Inter Light: bildtexter, faktarutor, textstycken som ska sarskilja sig fran brodtexten.
Inter Regular: ingresser, annonstexter, faktarutor, kortare brod- och bildtexter.
Inter Semibold: mellanrubriker, underrubriker.

Inter Bold: rubriker, underrubriker, skyltar.

Inter Black: i undantagsfall kan Inter Black anvandas nar man vill anvanda ett @nnu
kraftfullare uttryck.

Inter Light Inter Bold

ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAD PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaao abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaio
1234567890 1234567890

Inter Regular Inter Black

ABCDEFGHIJKLMNO ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAD PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaid abcdefghijkimnopgrstuvwxyzaio
1234567890 1234567890

Inter Semibold
ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZAAO
abcdefghijkimnopqrstuvwxyzaaé
1234567890
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Farger

Den bla och grona fargen pa en vit bakgrund
ar de farger som starkast signalerar Region
Orebro I&n. Firgerna anvands profilerande
och férstarker Region Orebro lans identitet
tillsammans med logotypen och vagen. Att
anvanda farger konsekvent gor det lattare
for mottagaren att snabbt kdanna igen
avsandaren.

Nar man arbetar med farger ar det extra viktigt att tdnka
pa kontrasten mellan fér- och bakgrund fér att géra det
tillgangligt och I4ttlast. Text pa plattor ska vara tydlig.

Se till att folja lagkraven i webbtillganglighetsdirektivet -
se vilka kontrastvarden som galler pa sid 5.

Farger har stor betydelse for en grafisk identitet och
far darfor inte férvanskas eller bytas ut. Fargerna ska
hallas rena, vilket innebér att gradienter och toningar
av fargerna inte ar tillatna.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet

Fargsystem

CMYK anvands vid fyrfargstryck.

RGB anvands till digitala applikationer som till
exempel Powerpoint.

HEX anvands till digital publicering.
PMS ar fardigblandade tryckfarger som

anvands nar du vill ha en exakt kulor.

Kom ihag! Kontakta alltid tryckeriet och fréga i
vilket fargsystem de vill ha materialet.
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Primarfarger

Priméarfarg bla Primarfarg grén
Den blé primarfargen symboliserar trygghet, stabilitet och Den gréna primarfargen andas energi, hallbarhet
friskhet. och framatanda for I&nets tillvaxt.

Regiongron
CMYK: 46, 0,90, 0
RGB: 159, 197, 58
HEX: #9FC53A
Pantone: 376

Regionbla

CMYK: 100, 13,1, 2
RGB: 0, 144, 212
HEX: #0090D4
PMS: Pantone Blue

Tillampningar

Varumarket Region Orebro I4n har tvd bestamda priméara
profilfarger som ger regionen ett eget och sarskiljande
visuellt farguttryck. Primarfargerna anvéands i var logo-
typ och dekorelemetet vagen. De kan ocksé anvandas i
dekorativa fargplattor och linjer. OBS! Skriv aldrig text pa
primarfargernal

Fordelning av firg pa en sida
Regionbld och regiongrén ar de priméra fargerna och
anvands mot stora vita ytor for ett ljust, frascht intryck.

Riktlinje for varumarke och visuell identitet
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Sekundarfarger

Till varje primarfarg finns fyra sekundarfarger. De kompletterar primarfargerna och
anvands nar man behdver ett stdrre urval nyanser. Genom att konsekvent anvdnda den
bl& och gréna tonskalan férstérker vi varumarkets visuella intryck. T4dnk pé att balansera
fargerna med vita ytor for att skapa ett luftigt intryck.

De morkaste nyanserna anvands sparsamt nar man vill 6ka tydligheten eller
variationen, till exempel vid plattor med vit text eller diagram.

De mellanmoérka nyanserna bidrar med djup och dynamik tillsammans de ljusa nyanserna.

Ljusa farger och ytor ger ett luftigt intryck. Oftast anvander vi de ljusa nyanserna i kombi-
nation med vita ytor for att komplettera primarfargerna eller de morkare tonerna.

Bla sekundarfarger

Morkbla Mellanbla Ljusbla Ljusast bla
CMYK: 100, 80, 23, 32 CMYK: 100,75, 10,0 CMYK: 41, 3,4,0 CMYK:22,1,3,0
RGB: 20, 51, 98 RGB: 0, 73, 145 RGB: 160, 212, 238 RGB: 208, 234, 247

HEX: #143362 HEX: #004991 HEX: #a0d4ee HEX: #d0Oeaf7

Grona sekundarfarger

Mellangron

CMYK: 71,11, 100, O
RGB: 83, 161, 40
HEX: #53a128

Morkgron
CMYK:88,32,100,24
RGB: 18, 106, 47
HEX: #126a2f

Ljusgron

CMYK: 32,0, 60,0
RGB: 192, 215,132
HEX: #53a128

Ljusast gron
CMYK: 17,0, 28,0
RGB: 223, 235, 202
HEX: #dfebca
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De ljusa nyanserna bidrar till att skapa ett ljust och luftigt intryck.

Utdver fargerna tillkommer svart, vitt och gratt. Vitt &r en bas i regionens kommunikation
och vi arbetar med stora vita ytor.

Svart anvands i tva varianter — en for tryck och en fér skdrm med lite mjukare svart
som upplevs skdnare for 6gat. OBS! Anvand aldrig svarta textplattor.

Pantone Cool Grey 10 och dess motsvarande RAL- och NCS-farger anvands pa skyltar,

vaggar och inredning nar vi vill komplettera med en neutral ton. De ljusgra tonerna anvéands
framst p& webben och for svart-vitt tryck.

Printsvart Webbsvart
CMYK: 100, 0, 0,0 RGB: 33, 33, 33
RGB: 0, 0, 0 HEX: #212121

HEX: #000000

Mellangra Ljusgra

CMYK: 0, 0, 0, 60 CMYK: 0, 0, 0, 30
RGB: 135, 135, 135 RGB: 178,178,178
HEX: #878787 HEX: #b2b2b2

Pantone Cool Grey 10
CMYK: 40, 30, 20, 66
RGB: 99, 102, 106
HEX: #63666A

Ljusast gra
CMYK: 0,0, 0,10
RGB: 218, 218, 218
HEX: #dadada
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Sekundarfarger kontrast

Blanda inte blatt och grént i samma tonplatta. Alla sekundarfarger kan kombineras med
sin primarfarg. Skriv inte text i primarfargen. Fargerna ska hallas rena, vilket innebér att

gradienter och toningar av fargerna inte ar tillatna.

Mérkbla

Den morkbla kan kombineras med vitt,
ljusbla eller ljusast bla. Text och grafiska
element syns tydligt ndr man kombinerar
dessa. Anvand morkblatt sparsamt.

Mellanbla

Den mellanbléd kan kombineras med vitt,
ljusbla eller ljusast bla. Text och grafiska
element syns tydligt nér man kombinerar
dessa.

Ljusbla

Den ljusbla kan kombineras med svart,
morkbla eller mellanbla. Text och grafiska
element syns tydligt nér man kombinerar
dessa.

Ljusast bla

Den ljusaste bld kan kombineras med svart,
morkbla eller mellanbld. Text och grafiska
element syns tydligt nér man kombinerar
dessa.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet
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Har ser du vilka farger som gér att anvanda tillsammans ur tillgdnglighetsperspektiv.
Tank pa att vélja farger och kombinationer som f6ljer riktlinjerna.

Morkgron

Den morkgrona kan kombineras med
vitt, ljusgron eller ljusast gron. Text och
grafiska element syns tydligt nar man
kombinerar dessa. Anvand morkgront
sparsamt.

Mellangron

Den mellangréna kan kombineras med
vitt, eller ljusast gron. Text ska vara storre
an 18 pt regular eller 14 pt bold. Grafiska
element som ikoner far anvandas.

Ljusgrén

Den ljusgréna kan kombineras med svart,
morkgron. Text och grafiska element syns
tydligt nar man kombinerar dessa.

Ljusast gron

Den ljusaste grona kan kombineras med
svart, morkgron eller mellangrén. Text
och grafiska element syns tydligt nar man
kombinerar dessa.

Cool Grey 10

Den morkgra kan kombineras med vitt.
och ljusast gra. Vid ljusast gra ska text
vara storre an 18 pt regular eller 14 pt
bold. Grafiska element som ikoner far
anvandas.

Mellangra

Den mellangra kan kombineras med
vitt och svart. Text ska vara storre an
18 pt regular eller 14 pt bold. Grafiska
element som ikoner far anvandas.

Ljusgra

Den ljusgra kan kombineras med med
svart. Text och grafiska element syns
tydligt nér man kombinerar dessa.

Ljusast gra

Den ljusaste kan kombineras med svart
och Cool Grey 10. Kombinerat med
Cool Grey 10 ska text vara storre an

18 pt regular eller 14 pt bold. Grafiska
element som ikoner far anvandas.
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Accentfarger

Accentfarger anvands for att sticka ut och sarskilja olika @mnen. De ska anvandas spar-

samt for att inte ta 6ver vara primarfarger och sekundarfarger. Det gér att ha fler accent-
farger pa samma sida men var var forsiktig sa att det inte uppfattas rorigt. Sidan ska framst
vara vit, bl& och gron.

Rod Gul Lila

CMYK: 0, 100, 70, O CMYK: 0, 27,91, 0 CMYK: 48, 96, 0, 0
RGB: 230, 15, 59 RGB: 253,192, 24 RGB: 153, 39,133
HEX: #e60f3b HEX: fdc018 HEX: #992785

Ljusrod Ljusgul Ljuslila

CMYK: 0, 58, 19,0 CMYK: 0,10, 45, 0 CMYK: 24, 48,0,0
RGB: 247,138, 160 RGB: 255, 230, 161 RGB: 200, 151, 197
HEX: #f78aa0 HEX: #ffe6al HEX: #c897¢c5

Accentfarger kontrast

Rott har hogt symbolvarde och anvands till exempel som stopp, varning eller felmedde-
lande. Gult uppfattas ofta som en varning. Lila kan med fordel anvdndas som en "neutral”
accentfarg. Accentfargerna far inte kombineras med varandra i samma grafiska element.

Rod Gul Lila
Rod kan kombineras Gul kan kombineras Lila kan kombineras
med vitt. med svart. med vitt.

Ljusrod Ljusgul Ljuslila

Ljusrod kan Ljusgul kan Ljuslila kan kombineras
kombineras med kombineras med med svart.

svart. svart.

Fargfordelning
Accentfargerna ska anvandas sparsamt och far inte ta éver.
Sidan ska framst vara vit, bla och grén.

Riktlinje for varumarke och visuell identitet



Exempel

E—

Faktaruta
Unt liqui consequi none
laudani sciduciatem dolor

Faktaruta
Unt liqui con. “qui none
laudani sciducia “m dolor

——
Rubrik Rubrik

Unt liqui consequi Unt liqui consequi
none laudani scid none laudani scid
uciatem dolor acit uciatem dolor acit
atur arup tiam, atur arup tiam,
tem rectoratur. tem rectoratur.
—— ———

2 2
&) Region Orebro lan &\): Region Orebro lan

Nar vi anvander morka nyanser vill vi att aven
primarfargerna och de ljusa fargerna dominerar
for att kanslan ska bli luftig, frisk och frasch. De
morka nyanserna far inte ta éver.
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Rubrik
Unt liqui ¢
none laudani sc

.
&\): Region Orebro lan

s
&\): Region Orebro lan

Det &r inte tilldtet att bara anvanda morka
nyanser av sekundarfargerna: upplevelsen blir
inte det friska och pigga som vi stravar efter.

Det 4r inte tilldtet att bara anvanda

accentfarg. Om accentfargen dominerar
ar det fel. Det &r inte tillatet att ha vit

text/logo/ikon pa gult.

&\): Region Orebro lan

Rubrik

Unt liqui consequi none
laudani scid uciatem dolor
acit atur arup tiam, tem
rectoratur rehent.

uciatem dolor acit atur arup

. <

Om accentfargen arien
omgivning dominerad av vitt,
blatt och gront &r det ratt. Den
anvands da for att sticka ut.

Textruta

Region Wgebro lan

Unt liqui consegui none

laudani sci

Textruta

duciatem dolor

Det &r inte tilldtet att accentfargerna tar lika
stor plats som primarfargerna och pa sa satt
konkurrerar med dessa.

Det ar inte tillatet
att ha svarta
textrutor.

Det ar inte tillatet
att anvénda
gradienter eller
egna toningar av
fargerna.

Det &r inte tillatet
att blanda olika
farger i samma
textruta.
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Exempel tonplattor

s « ] ¢ « ¢ o

Ljusa fargerna ska dominera for att kanslan ska bli luftig, frisk och frasch. Ljusa fargerna ska dominera for att kénslan ska bli luftig, frisk och frasch. Svart anvands i férsta hand for text.
De morka nyanserna anvands sparsamt. De moérka nyanserna far inte ta 6ver. Anvand aldrig svarta i tonplattor.

Coolgrey anvands ofta for inredning
och skyltar. Gar bra som kontrastfarg i
tonplattor vid svartvitt tryck.

Denis quisquat eicitat Dunis quisquat eic’cat Denis quisquat eicitat
res utes modit dolota. res s modit solota. res utes modit dolota.

De ljusgra tonplattorna anvands framst
for svartvitt tryck och pa webbplatsen.

Res utes modit dolota.
Omnia eatissim nis
molent laccuptas aut
occum quaero officip

Nar en tonplatta tar upp en mindre del av en sida kan man anvanda de Nar en tonplatta tar upp en mindre del av en sida kan man anvénda de
morkaste nyanserna men de fa inte ta éver. morkaste nyanserna. Men de fa inte ta 6ver.
A
Denis quisquat eicitat res utes Denis quisquat eicitat res utes Denis quisquat eicitat res utes Denis quisquat eicitat res utes
modit dolota. Omnia eatissim modit dolota. Omnia eatissim modit dolota. Omnia eatissim modit dolota. Omnia eatissim
nis molent laccuptas aut occum nis molent laccuptas aut occum nis molent laccuptas aut occum nis molent laccuptas aut occum
quaero officip sandelic to Imus quaero officip sandelic to. quaero officip sandelic to Imus quaero officip sandelic to.
conesti aestior atemqui blabo. conesti aestior atemqui blabo.

Res utes modit

Res utes modit

dolota. Omnia T — dolota. Omnia
eatissim nis I | eatissim nis é U |
molent laccuptas o o o ° molent laccuptas

o o aut occum quaero I 1 aut occum quaero

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet 35



Diagram och grafik

Genom att konsekvent anvanda vara blaa eller grona farger forstarker
vi varumarkets visuella intryck. Har ser du exempel pa hur skalorna kan
utformas for att skapa tydlighet och uppfylla tillganglighetsdirektivet.

| diagram med mycket information ar det extra viktigt att ha bra fargkontraster men ocksa
att komplettera med ramar, monster och numrering. Diagram pa webben och i pdf:er ska
aven beskrivas med med alt-texter.

Tank pa att anvanda farger med tydlig kontrast mot bakgrunden och/eller tonplattor intill till
exempelvis stapel- och cirkeldiagram. Anvand max tre farger i varje diagram och komplet-
tera med monster for att skapa fler kombinationer och 6ka tydligheten.

Skriv ocksd ut med siffror eller bokstéver vilken farg i ett diagram som hor till vilken forkla-
ring, se exemplet har intill.

Klippor 3 %
Gras 2 % PP
N

Asfalt 10 %

Jord 5 %

Sten 40 %

Sand 15 %

203030305080
~S@ o oo
~O0R0R02~

Grus 25 %

Var noga med kontraster mellan pajbitarna. Anvand linjer till sma pajbitar for att fortydliga. Arbeta
med monster istallet for farg om det ar manga olika delar.
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100 % Il A-Europa
. [] B-Afrika
80 % — Il C-Asien
W/ D - Antarktis

60 %

40 %

20 %

0%

Katt Héast

Arbeta med mdénster for att sarskilja stolparna. | ett stolpdiagram &r det bra att ge de ljusa stolparna
en mork ram for att géra dem tydligare.

100% A---- Katt
- A [ SRE— Hund
80 % | ™ .~ C—— Hast
soul e
40 %
20% | "
0% ! ! ! ! ! ! ! ! ! ! |

10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 110

| ett linjediagram kan man anvéanda farg, moénster och bokstaver for att géra de olika linjerna
tydligare. Undvik att gora ett linjediagram med fler &n sex linjer. Da kan det behdvas delas upp i flera.
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Bildmaner

Bilder ar viktiga budbérare i var kommunika-
tion. De kan férmedla, forstarka och vicka
kanslor som kan vara svara att fa fram med
bara ord. Bilder kan anvdndas bade i
informativt och dekorativt syfte.

Vart uppdrag spanner dver ménga olika verksamheter
och det &r viktigt att anpassa bilderna till deras syfte
och omréde. Tank igenom valet noga: valj ratt bild till
ratt budskap. Trygghet, ndrhet och framatanda ar vara
ledord - I&t det synas. M&tet mellan manniskor &r en
viktig och central del oavsett om vi arbetar med halsa,
utveckling eller service.

Vi vill att Region Orebro 14n ska vara kand for hég kvalitet
i alla kontakter och sammanhang: vi ar Iattillgangliga och
har ett personligt bemotande. Strava efter bilder som
speglar detta genom 6ppenhet och manniskor i fokus.
Bilderna ska ha en varm ton i bade farg och innehall.

Vi stravar efter att skildra verkligheten. Vi ar noga med
att inte reproducera stereotyper utan varnar om méngfald
och inkludering i bildvalet.

For att variera vart bildmaterial delas vara bilder in i tre
kategorier: portrattbilder, detaljbilder och omgivning/
miljébilder.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet
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Bildkategorier
Portrattbilder

| en portrattbild ar manniskan/manniskorna i fokus. Nar
vi portratterar personer kan vi gora det for att lyfta fram
enskilda individer, men ocksé for att visa p& sammanhall-
ning och samarbete. Blicken kan vara riktad in i kameran
eller mot ndgon/nagot. Bilden kan ha en viss regisserad
kansla, men ska kannas genuin och akta. Undvik
uppstallda och konstlade bilder.

Nar vi beskriver vart uppdrag och vara verksamheter vill
vi kommunicera trygghet och narhet. Bilderna ska beskriva
det vi gor och formedla varme, kontakt, omtanksamhet,
palitlighet, ansvarstagande, sdkerhet och tillganglighet.

Vi stravar efter att ha ljusa och rena bakgrunder. Arbeta
med blickar och kontakt med/mellan personerna i bild.
De avbildade fér gérna vara aktiva.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet
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Detaljbilder

For att variera bildvalet, forstarka ett amnesintryck och
férmedla ett koncept eller en idé kan vi anvanda bilder pa
detaljer ur var vardag. Exempel pa detta &r narbilder pa
intressanta detaljer p& en manniska eller narbilder utan
mansklig narvaro. Bilder med kort skarpedjup starker
detaljkanslan ytterligare. Liksom portrattbilderna ska
narbilderna kdnnas dkta.

Riktlinje for varumarke och visuell identitet
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Omgivning/miljo

Region Orebro I&n arbetar for att utveckla lanet inom till
exempel naringsliv, kultur, vard, forskning, utbildning och
infrastruktur. Det kan vi visa med hjélp av bilder pa var
omgivning. Bilderna ska vara tagna i lanet och kan visa
bade stad och land, byggnader och verksamheter.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet
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Bildmanér — checklista

Ta hjalp av denna checklista innan du tar en bild, anlitar en fotograf eller kdper in en bild.

Tank pa

Inkludering och mangfald

Tank pé att inkludera utan att markera. Det ska alltid kdnnas
akta och naturligt, inte framtvingat eller uppstallt. Vi kan
gérna visa pd méngfald i véra bilder genom att till exempel
visa pé olika alder, kon, kroppstyp, trosuppfattning, funk-
tionsvariationer, sexuell laggning eller etnicitet.

Jamlikhet

Regissera bilden jamlikt.

e Var observant pé vart kvinnor och méan riktar sina blickar.
Tank pé& hur maktbalansen mellan personerna pé bilden
upplevs om nagon part dr mer passiv dn den andra. Vad
férmedlar kroppshallningen?

o Var konsekvent med hur du skildrar personer. Gestalta
alla i liknande sammanhang - antingen fotograferas béde
man, kvinnor och ickebinara i en mer avslappnad miljé/
position eller s& gér ingen av dem det.

o Fundera 6ver bildens perspektiv och vad du vill sdaga med
den. Bilder tagna uppifrén kan upplevas som att personen
ar forminskad. Att fotografera en person underifrén kan
signalera makt och 6verldgsenhet.

Checklista for fotografering

Samtycke
e Tank pé att ha dokumenterat samtycke frén de du
fotograferar sa att de vet hur bilden ska anvandas.

Plats
o Fotografera personerien miljé som ar relevant for
budskapet.

Format

« Fotografera garna motivet bade liggande och stdende. D&
kan bilden anvandas i olika kanaler.

o Det kan vara bra att ta ett steg tillbaka som fotograf for
att f& mer luft omkring motivet. D3 kan bilden beskéras
beroende pé vilket format den ska anvandas i.
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Bakgrunden

o Hallintrycket helt och rent i allmdnhet.

« Miljoer och bakgrunder ska vara valordnade och ljusa.

« Se till att personuppgifter inte syns pa till exempel
skarmar och id-band.

+ Tabort onddiga prylar. Plocka undan eller retuschera
bort onddiga, stérande saker som sladdar, lampor, stolar
och liknande. Ordning och reda ger ett professionellt
intryck.

Klader

« Se till att den som ska representera ett visst yrke ar ratt-
kladd med till exempel skyddsklader, hjalm eller speciella
skor.

« Arbetsklader ska helst ha Region Orebro Idns logotyp,
gamla logotypen bor redigeras bort.

¢ Rensa fickor frén fér mdnga pennor och liknande.

« Ta bort id-kort och namnbrickor pé personal.

o Vardpersonal med Iangt har ska ha haret uppsatt.

« FOlj hygienriktlinjer. Personer i bild ska bara handskar och
forklade om situationen kréver det.

Fargton/ljus

e Ljusetibilderna ska vara mjukt, ha en varm ton och inte
ha nagra harda skuggor.

o Fotar du med mobiltelefon gar det bra att redigera med
filter for att fa en varm ton, men hall det sa naturligt som
mojligt.

Positivt

e Strava efter ljusa, varma bilder.

e De méanniskor som visas i bild ska ge ett positivt och
tryggt intryck. Leenden och ansiktsuttryck ska kdnnas
naturliga.

Skarpedjup
e Personer ska vara i skarpa, men ha garna oskarp
bakgrund for att skapa liv och djup.

o Kort skadrpedjup skapar djup i bilderna och lagger fokus
pé en enskild person eller ett specifikt féremal.

Narhet

« Nérhet mellan personer visar pa engagemang och skapar
ett personligt intryck.

o Blicken &r viktig. De som portratteras kan se in i kameran
eller titta pd ndgon annan eller ndgot annat. Det viktiga &r
att blicken kdnns lugn, naturlig och positiv.

Sakerhet

« Personer som cyklar, aker skateboard eller liknande akti-
viteter ska alltid ha hjalm.

o Personer ska béra flytvist om de fotograferas pa vatten.

e Personer ska ha sikerhetsbélte i bilar och l1angfardsbus-
sar.

Efterbearbetning

« Det gér bra att efterbehandla bilden om det &r svart att fa
varmt ljus vid fototillfallet eller om bilden blev for mork.

« Hall redigeringen naturlig och undvik filter med extrema
effekter.

o Forsok fa bilderna sé& bra som mdjligt vid fototillfallet — det
ar alltid lattare @n att radda dem i efterhand.

Undvik!

« Harda, kalla och mérka bilder - bade i innehall och ljus-
sattning.

« Bilder som kanns for uppstallda, konstlade, arrangerade,
klichéartade och for mycket bildbanksbild.

« Bilder dar personer roker eller dricker alkohol.

Lagar och regler

Det finns flera lagar och regler kring fotografering och bild-
anvandning sdsom GDPR och Upphovsrattslagen. Kom ihdg
att ange fotografens namn nar du anvander bilder.

L&s mer pa intranatet.
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Bildbank

I Region Orebro I&ns bildbank finns de bilder som vi
anvander i var kommunikation och marknadsféring.

Vi ar noga i vart bildval: den kénsla och det sammanhang
vi vill formedla. Genom bildbanken sakerstaller vi att vi
har kontroll pa de bilder vi anvdnder.

| var interna bildbank finns fotografier som illustrerar
Region Orebro lans verksamheter. | bildbanken fér press
och media finns ocksé portratt p& de politiker som styr
Region Orebro Idn, tjdnstepersoner pé ledningsniva och
personer som ofta uttalar sig i medierna i tjansten.

Anvandning

Som medarbetare i Region Orebro 1an kommer du &t

och kan ladda ner bilder i bildbanken via intranatet. Du
nér dem ocks& genom att anvanda mallarna i Word och
Powerpoint. Bilderna far anvandas fritt i alla vdra kommu-
nikationskanaler for att informera om Region Orebro l4n
och véar verksamhet.

Bilder fr&n Region Orebro I4ns bildbank f&r inte Idmnas
vidare till tredje part. De far inte anvéndas pa satt eller i
sammanhang som kan uppfattas som krankande, vilse-
ledande eller olagliga. Bilderna far heller inte anvéndas
s& att de riskerar att viacka anstot eller vara krankande f
Or personer pé bilden eller for fotografen.

En bild som laddats ned fran bildbanken ska anvidndas
inom en manad, sedan maste den laddas ned igen efter-
som nya villkor kan galla.

Riktlinje for varumaérke och visuell identitet

Upphovsratt

Fotografen ager ratten till sin bild, vilket betyder att
bilden inte far manipuleras. Fotografens namn méaste
alltid anges i samband med bildens publicering om inte
annat avtalats. Tank p& att du som publicerar ansvarar
for att bilden anvénds korrekt.

En del bilder &r tagna av medarbetare i tjdnsten. | bild-
information om fotograf anges d& Region Orebro 1an om
inte ndgon fotograf uppges i anslutning till bilden.

Samtycke

Alla personer som &r med pé bild i bildbanken har gett
sitt skriftliga samtycke. | samband med det informeras de
ocksé& om hur man gor for att aterkalla samtycket.

L&s mer om bilder, bildhantering och samtycke pa
intranatet.
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lkonmaneér

lkoner ar enkelt ritade symboler som ar
tydliga i sma storlekar. De kan latt géras om
till dekorativa grafiska element. Ikoner kan
bade anvandas som symboler istéllet for text
och som enkla illustrationer. For att Region
Orebro I4n ska ha en enhetlig stil pa ikoner
képer vi dessa fran Font Awesome Pro i
utférandet Light.

Behdver vi ta fram nya ikoner ska de félja samma manér
som de i biblioteket: mjuka avslut pa linjer, runda horn,
samma tunna linjebredd och utan ifylinad.

Font Awesome Pro

Ikoner gar bra att anvdnda i smé storlekar. De kan vara
svartvita eller i en farg. Det ar viktigt att de foljer farg-
reglerna i manualen och har tillracklig kontrast mot
bakgrunden.
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Riktlinje for varumaérke och visuell identitet

Enkel illustration

Det ar latt att gora om ikonen till ett dekorativt grafiskt
element genom att Iagga en tonplatta bakom den. Ikoner
far placeras pé primérfargerna nar de anviands som
illlustrationer. Text i anslutning till ikonerna far ej placeras
i primarfargerna.
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