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Organ

Regionstyrelsen

Riktlinje for marknadsforing, reklam och sponsring

Forslag till beslut
Regionstyrelsen beslutar

att faststélla riktlinje for marknadsforing, reklam och sponsring, samt

att riktlinje for arenaskyltning utgar.

Sammanfattning

Den Policy for marknadsféring med tillhrande riktlinjer som Region Orebro
lan har utgétt ifran 1 det dagliga arbetet faststilldes av landstingsfullméktige
1999. Sedan dess har det skett en fusion 2015 med Regionfdrbundet Orebro
lan. Regionen har blivit kollektivtrafikmyndighet samtidigt som manga
fordndringar har skett i var omvirld. Dérfor har en Riktlinje for
marknadsforing, reklam och sponsring skrivits fram i syfte att klargdra
principer och forhallningssitt samt tillvigagangssatt inom marknadsforing av
och 1 var verksamhet, inklusive sponsring. Riktlinjerna innehéller tio
overgripande principer och forhallningssétt som ar styrande.

Postadress

Region Orebro 13n

Box 1613, 701 16 Orebro

www.regionorebrolan.se E-post: regionen@regionorebrolan.se
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Arendebeskrivning

Den Policy for marknadsforing med tillhorande riktlinjer som Region Orebro
lan har utgétt ifran 1 det dagliga arbetet faststédlldes av landstingsfullméktige
1999. Sedan dess har det skett en fusion 2015 med Regionfdrbundet Orebro
lan. Regionen har blivit kollektivtrafikmyndighet samtidigt som minga
fordndringar har skett i var omvarld.

En ny riktlinje skrivits fram utifrdn landstingets tidigare policydokument och de
behov av styrning som bedéms finnas pa omrédet.

Syftet med riktlinjerna ar att klargdra principer och forhdllningssitt samt
tillvigagangssitt inom marknadsforingsomradet. Riktlinjerna ska bidra till
regionen foljer lagar och regler pd omrédet samt verkar pa ett sitt som skapar
fortroende for var organisation och verksamhet.

Riktlinje for marknadsforing, reklam och sponsring innehaller tio dvergripande
principer och forhallningssétt som ar styrande. Dartill finns underavsnitt med
detaljerade riktlinjer som beskriver eventuella fortydliganden eller undantag.

Riktlinjerna beskriver bland annat vad vi som offentlig myndighet ska tinka pé
ndr vi informerar om eller marknadsfor olika produkter till ldnsinvanarna i egna
eller kopta kanaler, hur vi ska virna om en reklamfri verksamhet och hur véra
anstéllda ska forhalla sig till andra varumérken, produkter, tjanster med mera.
De reglerar ocksa regionens forhallningssitt till sponsring dir vi foreslar en
restriktiv hallning bade 1 rollen som sponsor och mottagare av sponsring.

I och med den nya riktlinjen kan Riktlinje for arenaskyltning utga.

De nya foreslagna riktlinjerna har avgriansats i jimforelse med landstingets
tidigare policy och innehaller inte styrningar pd omrddena forséiljning,
ekonomiska samarbeten och gavor. Dessa far hanteras framover.

Konsekvenser for miljo-, barn- och jamstalldhetsperspektiven
Inga bedomda konsekvenser.

Ekonomiska konsekvenser
Beslutet kan leda till en 6kad aterhéllsamhet kring ink&p av annonsutrymme
och tecknande av sponsoravtal.

Postadress

Region Orebro 13n

Box 1613, 701 16 Orebro

www.regionorebrolan.se E-post: regionen@regionorebrolan.se
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Beslutsunderlag
ForedragningsPM regionstyrelsen 2024-05-29

Riktlinje for marknadsforing, reklam och sponsring

Rickard Simonsson
Regiondirektor

Skickas till:

Samtliga nimnder
Forvaltningschefer

Strategigruppen for kommunikation

Postadress

Region Orebro 13n

Box 1613, 701 16 Orebro

www.regionorebrolan.se E-post: regionen@regionorebrolan.se
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